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Onlinewerbung

Online werben auf www.trillium.de

Der Trillium Fachverlag steht seit Uber 25 Jahren fur hochwertigen Fach-
journalismus in der Medizin. Als ,Biomarker-Verlag" hat er sich bei den
mehr als 25.000 Leserinnen und Lesern seiner Zeitschriften ein Allein-
stellungsmerkmal erarbeitet, das ihn bei seinen Werbekunden zur be-
vorzugten Anlaufstelle fur die personalisierte Diagnostik und Therapie
gemachthat-einesderLeitthemenfurdieMedizindes21.Janrhunderts.

Samtliche Artikel, Fachinformationen und Produktubersichten stehen
parallel auch im Internet kostenfrei zur Verfugung (Open Access) und
werden jahrlich rund 500.000-mal unter www.trillium.de aufgerufen.

Sofern erforderlich, sind die Inhalte HWG-geschitzt nur medizi-
nischem Fachpersonal vorenthalten.

<& [trillium

Meckzrischer Factveriag

Dar Trillium-Verlag: hochwertigar Fachjournalismus in der

Medizin

Der Tellim-\eriag slef i hocmwniigen Fachoumslemoes und prossoeniorie
Forttaldung i der Medien b seines Zedschoflen Tilien Dognostk, Trliwn
Kratgmecinin, Tl immonohope wad Tt Exinacedular Vessoes stz sich der

Nutzen Sie unser Onlineportal, sei es allein oder in Kombination mit
unseren Print-Medien, fur effektive Werbung bei Ihrer spezifischen
Zielgruppe mit hoher Entscheidungskompetenz.

Sie konnen unter verschiedenen Anzeigenformaten wdahlen, vom
horizontalen ,Superbanner”, der als ,Mobilbanner” auch am Handy
und Tablet ausgespielt wird, Uber den vertikalen ,Wide Skyscraper”
und das ,Medium Rectangle” bis hin zu ,In Content Ads", die in ver-
schiedenen GrolRen und Darstellungsformen direkt in den Fach-
artikeln ausgespielt werden.

Auf der nachsten Seite finden Sie alle Formate auf einen Blick.
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W
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Trfum-Verag fur sne krderts Benchinrsiaung uber skiueie Crtwadkiungen in

Forscing, Deagnoasi und TRaragsa Al
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Onlinewerbung

Superbanner in Kombination mit Mobilbanner

Superbanner Mobilbanner Wide Skycraper*
960 px x 120 px 580 px x 75/80/85 px 160 px x 600 px
TKP 105 € TKP 105 €

* Wird nicht auf Mobilgerdten ausgespielt.

FAQs Onlinewerbung*

Mindestlaufzeit:
1 Monat

Dateiformate:

Medium Half Page Ad klein GIF JPEG, HTLM, Flash
Rectangle 300 px x 250 px

300 px x 250 px TKP 105 € Der Internetauftritt bietet Platz
TKP 105 € fur zwei ,Wide Skyscraper”,

die untereinander dargestellt
werden. Die Position der Werbe-
platze erfolgt nach dem Prinzip
Jfirst come, first served"”.

TKP = Tausend-Kontakt-Preis
Ad-Impressions im gesamten Dis-
playbereich von www.trillium.de

* Werbeformate gemdjf3
IAB-Standards.

Half Page Ad gro3 In Content Banner
300 px x 600 px 620 px x 90 px
TKP 105 € TKP 105 €

Alle Preise verstehen sich als Tausend-Kontakt-Preis (TKP) im gesamten Displaybereich, gemessen an den Ad-Impressions, zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.
Preise flir HWG-konforme Ausspielung kénnen separat erfragt werden.

Onlinewerbung

Supe.rbanner in Kombination mit B 960 x H 120 105 €
Mobilbanner B580xH75/80/85

Wide Skyscraper B 160 x H 600 105 €
Medium Rectangle B 300 x H 250 105 €
Half Page Ad klein B 300 x H 250 105 €
Half Page Ad groB B 300 x H 600 105 €
In Content Banner B 620 x H 90 105 €
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Profil & Verteiler Newsletter

Die Newsletter von Trillium Diagnostik und Trillium Krebsmedizin geho-
ren noch zu den jungen digitalen Medien in der Medizin, die sich in
wenigen Jahren zu einer etablierten Informationsplattform mit konti-
nuierlich steigender Tendenz der Empfangerzahlen entwickelt haben.
Alle Empfanger sind DSGVO-konform per Double Opt-in angemeldet,
der Verteiler wird regelmaRig Uberprift und bereinigt.

Unter der wissenschaftlichen Leitung von Prof. Georg Hoffmann, dem
Herausgeber beider Zeitschriften, sowie den Chefredakteurinnen
Dr. Sabine Ramspott (Trillium Diagnostik) und Sabrina Kempe (Trillium
Krebsmedizin) berichtet ein renommiertes Expertenteam im 14-Tage-
Turnus Uber neue Entwicklungen in der Infektiologie, Immunologie,
Laboratoriumsmedizin, Pathologie, Onkologie und Informationstech-
nik sowie in vielen anderen innovativen Bereichen der Medizin.

Nutzen Sie diese zeitgemalie Form der Onlinewerbung, um Ihre Ziel-
gruppen regelmafig und in kurzen Zeitabstanden zu erreichen. Die
wesentlichen Vorteile der Bannerwerbungim Trillium-Newsletter sind:

- Zielgruppenspezifische Aussendung

- Offnungsraten von ca. 30 %

- Sehr geringe Abmelde- und Bounce-Rate

+ DSGVO- und HWG-Konformitat

+ Prufung der medizinischen Fachkreiszugehdrigkeit
- Professionelle Trackingmaoglichkeiten

+ Maximal vier Werbeplatze/Newsletter

Ein Muster mit Angaben zur verfugbaren Werbeflache finden Sie auf
der nachsten Seite.

Abonnentenzahlen (Stand September 2025)

2.100

Trillium Diagnostik

Trillium Diagnostik

Der Newsletter Trillium Diagnostik stellt aktuelle Themen aus der
Labormedizin fur ein interdisziplindres Fachpublikum pragnant
und verstandlich dar: Schwerpunkte sind neue Diagnoseverfahren,
molekulare und individualisierte Therapie, Fortschritte der Infor-
mations- und Automationstechnik sowie Managementkonzepte zur
Steigerung der Effektivitat und Effizienz.

Inhaltsschwerpunkte:

+ Ausgewahlte Ubersichtsartikel und Experteninterviews

- Leitlinien-, Vergltungs- und Gesetzesanderungen

- Neu verflgbare Test- und Systemubersichten aus der
In-vitro-Diagnostik stets im Blick

+ CME: Zertifizierte Fortbildungsartikel

Entwicklung der Empféngerzahlen:

Trillium Diagnostik Newsletter

Entwicklung der Empfangerzahlen seit 2021

1.700

Trillium Krebsmedizin

Trillium Krebsmedizin

Der Newsletter Trillium Krebsmedizin beleuchtet innovative Thera-
pieansatze ganzheitlich unter dem Blickwinkel der personalisierten
Medizin: von der Erforschung neuer Targets und Wirkmechanis-
men Uber die Entwicklung von Medikamenten und Biomarkertests
bis hin zu aktuellen klinischen Studien und bioinformatischen
Auswertestrategien.

Inhaltsschwerpunkte:

+ Ausgewahlte Ubersichtsartikel und Experteninterviews

- Redaktionell aufbereitete Kongress-Highlights (ASH, SABCS,
DGHO, ASCO, EHA etc.)

+ Serie ,Vom Biomarker zur Therapie” (SARIFA, HER-2, FGFR etc)

- Aktuelles: Leitlinien, Medikamentenneuzulassungen und
-Indikationserweiterungen

+ CME: Zertifizierte Fortbildungsartikel

Trillium Krebsmedizin Newsletter

Entwicklung der Empfangerzahlen seit 2021

Die Newsletter von Trillium Diagnostik und Trillium Krebsmedizin sind medizinischen Fachkreisen vorbehalten.
Angehérige der Fachkreise sind Arzt:innen und Apotheker:innen sowie alle Angehérigen medizinischer, zahnmedizinischer, pharmazeutischer oder
sonstiger Heilberufe und simtliche andere Personen, die im Rahmen ihrer beruflichen Tdtigkeit Humanarzneimittel verschreiben oder anwenden

oder mit diesen in erlaubter Weise Handel treiben.
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Werbhebanner Newsletter

Formate Trillium Diagnostik und Trillium Krebsmedizin

Format 1: + Verlinkung auf Firmenwebsites, Landingpages, Videos etc.
Reine Bannerwerbung (Bild mit einer Verlinkung) - Unterstutzende Dateiformate: JPG/JPEG, PNG, GIF
Bildgréfe: B 560 px x H 140 px

Animiertes GIF:

+ Empfohlene Frame Rate 15-24 FPS

+ Wichtigste Inhalte in erstem Frame

Format 2:

Bild-/Text-Kombination

Bild wahlweise rechts/links (Bildformat 1: 1), Preise:

Bildgrofse: max. B 560 px x H 560 px Format 1: 1.150 € netto

oder tber dem Text (Bildformat 3: 1) Format 2 (Text-Bild): 1.350 € netto
Uberschrift: max. 60 Zeichen (Staffelrabatt 5x 5%, 10 x 10 %, 15 x 15 %,
Textelement: max. 250 Zeichen ggf. Agenturprovision)

2 Links im Text oder in Uberschrift und Text méglich

Standalone-Newsletter: Preis:
Mit einem Standalone-Newsletter bringen Sie lhre Botschaft exklusiv an 2.400 € netto
unsere Leserinnen und Leser und erreichen so Ihre Zielgruppe direkt. (Staffelrabatt nicht anwendbar, ggf. Agenturprovision)

Sie liefern uns den Inhalt in Form von Text und Bildern, und wir kimmern
uns um das Layout und eine DSGVO-konforme Aussendung.

Alle Newsletter kénnen HWG-konform ausschlieBlich an Arzt:innen versendet werden.
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Uberblick 2026 Newsletter

Newsletter Trillium Diagnostik: Erscheinungstermine 2026

Erscheinungstermine (donnerstags)

15.01.

Nr. 1

02.07.

Nr. 11

29.01. 12.02. 05.03.
Nr.2 Nr.3 Nr.4
16.07. 30.07. 17.09.
Nr. 12 Nr. 13 Nr. 14

Dateneingang bitte jeweils eine Woche vor Erscheinungstermin.

*Versand am Mittwoch, da Donnerstag, 04.06.2026, in Bayern Feiertag ist.

19.03.

Nr.5

01.10.

Nr. 15

16.04.

Nr. 6

15.10.

Nr. 16

30.04. 21.05. 03.06.*
Nr.7 Nr.8 Nr.9
29.10. 121. 26.11.
Nr. 17 Nr. 18 Nr.19

Newsletter Trillium Krebsmedizin: Erscheinungstermine 2026

18.06.

Nr. 10

17.12.

Nr. 20

Erscheinungsweise

Ausgabe 1/2026 — Neues von ASH, SABCS und ABC8

11.02.

27.05.

30.09.

Nr. 17

Erscheinungstermin 17.02.2026
18.02. 25.02.
Nr. 2 Nr.3

Ausgabe 3/2026 — Supportivtherapie
Erscheinungstermin 02.06.2026

03.06. 10.06.
Nr. 10 Nr. 11

Ausgabe 5/2026 — Gynakologische Onkologie
Erscheinungstermin 06.10.2025

07.10. 14.10.

Nr. 18 Nr. 19

Dateneingang bitte jeweils eine Woche vor Erscheinungstermin.

Pro Ausgabe 4 Newsletter

04.03.

17.06.

Nr. 12

21.10.

Nr. 20

Die Erscheinungsdaten sind ohne Gewdhr und kdnnen sich ggf. noch dndern.

01.04.

22.06.

Nr. 13

02.12.

Nr. 21

Ausgabe 2/2026 — Kopf-Hals-Tumoren
Erscheinungstermin 07.04.2026

08.04. 15.04.
Nr. 6 Nr. 7

Ausgabe 4/2026 — Neues von ASCO und EHA
Erscheinungstermin 28.07.2025

29.07. 05.08.
Nr. 14 Nr. 15

Ausgabe 6/2026 — Lymphome
Erscheinungstermin 08.12.2026

09.12. 16.12.

Nr. 22 Nr. 23
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22.05.

12.08.

Nr. 16

23.12.

Nr. 24



Sponsoring von CME-Forthildungsbeitragen
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trillium

CARME-Farthilldungen Labormedizin & Onkelogie

Trillium CME

Mit Trillium CME (Continuing Medical Education) kdnnen Mediziner:innen
ihr Fachwissen erweitern und wertvolle Fortbildungspunkte sammeln.
Alle unsere Beitrage sind von der Bayerischen Landesdrztekammer
(BLAK) anerkannt. Die Punkte kdnnen online erworben werden.

Wir bieten die Mdglichkeit, sich als Sponsor von hochwertigen Fort-
bildungen zu engagieren. Die unterstitzenden Firmen durfen zwar
keinerlei Einfluss auf die neutralen wissenschaftlichen CME-Beitrage
nehmen, sie kdnnen aber sehr gerne Inhalte vorschlagen, um so
Fachgruppen zielgerichtet anzusprechen und themenspezifisch
Compliance zu schaffen.

Der Sponsor wird sowohl auf der Startseite des CME-Portals als
auch beim Fachartikel selbst und bei der Bewerbung der Artikel in
unseren Newslettern genannt. Aullerdem kann der CME-Beitrag
Uber eigene Kandle beworben werden. Der Artikel erscheint dartber
hinaus - je nach Themengebiet - parallel auch in den Zeitschriften

Trillium  Diagnostik (Auflage 8.000 Exemplare) und/oder Trillium
Krebsmedizin (Auflage 8.000 Exemplare), wodurch eine breite und
zielgruppenspezifische Verbreitung gewahrleistet wird.

Die Kosten entnehmen Sie bitte den entsprechenden Mediadaten
Trillium Diagnostik bzw. Trillium Krebsmedizin (https://www.trillium.de/
services/mediadaten.html).

Auf Anfrage produzieren wir lhren CME-Beitrag (parallel) auch als
Video, das Uber unseren Kooperationspartner STREAMED UP - mit
derzeit bereits Uber 100.000 registrierten Nutzenden - HWG-konform
ausgespielt wird. So erreichen Sie mit der Fortbildungsveranstaltung
Ihre spezifische Zielgruppe auf allen Kandlen. Sprechen Sie uns gerne
an! Die Beantragung der Punkte bei der BLAK, die Leistungskontrolle
und das Ausstellen einer Teilnahmebescheinigung sowie die Ubermitt-
lung der Fortbildungspunkte an die BLAK werden vom Verlag Uber-
nommen.
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Redaktion Redaktion
Prof. Dr. Georg Hoffmann (Herausgeber, V. i. S. d. P) Prof. Dr. Georg Hoffmann (Herausgeber, V. i. S. d. P)
georg.hoffmann@trillium.de georg.hoffmann@trillium.de
Dr. Sabine Ramspott (Chefredakteurin) Sabrina Kempe (Chefredakteurin)
sabine.ramspott@trillium.de, 08144 93905-14 sabrina.kempe@trillium.de
Redaktion & Produktion & Gestaltung Produktion & Gestaltung
Ann-Marie Brenner Anne-Kathleen Ottenbacher
ann-marie.brenner@trillium.de, 08144 93905-211 anne.ottenbacher@trillium.de
Marketing & Vertrieb Newsletter Christina Hoffmann
Michaela Schwalbe christina.hoffmann@trillium.de

michaela.schwalbe@trillium.de, 08144 93905-12
Marketing & Vertrieb Newsletter
Ass. Jur. Sarah Sporl
sarah.spoerl@trillium.de, 08144 93905-13

Marketing & Vertrieb www.trillium.de (Onlinebanner und In-Content-Ads)
Michaela Schwalbe
michaela.schwalbe@trillium.de, 08144 93905-12

Ass. Jur. Sarah Sporl
sarah.spoerl@trillium.de, 08144 93905-13

Trillium GmbH Medizinischer Fachverlag
Jesenwanger Stral3e 42 b | 82284 Grafrath | Tel. 08144 93905-0 | Fax 08144 93905-29
info@trillium.de | www.trillium.de
Geschaftsfuhrer: Dipl.-Kfm. Martin Hoffmann
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AGB

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten auch fur alle
kinftigen Anzeigenauftrage, sowohl fir Druckerzeugnisse des Verlags als auch
fur alle sonstigen Erscheinungsformen (z. B. Internetauftritt des Verlags oder
digitale Datentrager). Deshalb umfassendie Formulierungen dieser AGB bezlig-
lich der Druckerzeugnisse sinngemal? stets auch alle weiteren Erscheinungs-
formen.

Vertragsschluss:

Erteilt ein Kunde einen Anzeigenauftrag, handelt erim eigenen Namen und auf
eigene Rechnung, sofern dies nicht anders deklariert wurde. Die aus der Preis-
liste ersichtlichen Preise und Nachlasse kdnnenfir alle Auftraggeber einheitlich
berechnet werden. Dabei werden Vertragsinhalte ausschlieBlich schriftlich
festgelegt (in der Regel Uber die Auftragsbestatigung). Nebenabreden jeder
Art, auch mit Vertretenden bzw. Mitarbeitenden des Verlags, gelten als unver-
bindliche Vorbesprechungen und sind nicht Gegenstand des Vertrags, bis sie
vom Verlag schriftlich bestatigt worden sind.

Stornierungen von Anzeigen, Beilagen und Einheftern nach dem in den aktuell
glltigen Mediadaten genannten oderindividuell vereinbarten Anzeigenschluss
werden mit der vollen vereinbarten Vergltung berechnet.

Werden Sonderwerbeformen oder Vorzugsplatzierungen vier Wochen oder
kurzfristiger vor Anzeigenschluss storniert, werden dem Kunden/der Agentur
als Stornokosten 50 % der vereinbarten Vergutung in Rechnung gestellt. Bei
Stornierungen ab zwei Wochen vor Anzeigenschluss wird die volle vereinbarte
Vergltung berechnet.

Nachlasse entfallen, wenn der Auftraggeber vereinbarte Anzeigen nichtabnimmt,
es sei denn, die Nichterfullung ist vom Verlag verschuldet.

Gegenseitige Rechte und Pflichten:

Fur die rechtzeitige Lieferung von Anzeigenauftragen in vollstandiger Form
oder zurtickgesandter Probeabzlige spatestens bis zum jeweiligen Anzeigen-
schlusstermin, Uberdensich der Auftraggeber durch Rickfrage bei der Anzeigen-
disposition informieren muss, ist der Auftraggeber verantwortlich. Wenn
Datenmangel nicht sofort, sondern erst beim Druckvorgang erkannt werden,
entfallen Gewahrleistungsanspriiche jeglicher Art. Nachbesserungen zum
Beispiel in elektronischen Medien werden nach Reklamation durch den Auf-
traggeber schnellstmoglich durchgefihrt.

Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der
Anzeige lediglich gemaR der Ublichen Druckqualitatim Rahmen der gegebenen
technischen Méglichkeiten und der verwendeten Papierqualitat.

Der Auftraggeber halt den Verlag von allen eventuellen Ansprichen Dritter,
vor allem aus urheber- oder wettbewerbsrechtlichen Grunden, frei. Er tragt
die Kosten einer durch eine Anzeige verursachten Gegendarstellung nach
MalRgabe der jeweils geltenden Anzeigentarife.

Der Auftraggeber hat bei unrichtiger, unleserlicher oder unvollstandiger Wie-
dergabe und bei nicht oder nicht rechtzeitig oder nicht am zugesagten Platz
erfolgter Anzeigenverdffentlichung Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine Ersatzanzeige in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrach-
tigt worden ist.

Schadensersatzanspriche aus rechtlichen Grinden jeglicher Art sind auBer
bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Ver-
treters oder seiner Erfullungsgehilfen ausgeschlossen. Gleiches gilt auch fur
das Fehlen zugesicherter Eigenschaften. Reklamationen missen spatestens
vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden. Bei Wie-
derholungsanzeigen entfallen alle Gewahrleistungsanspriiche, wenn der Auf-
traggeber nicht rechtzeitig vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf
den Fehler hinweist. Bei kurzfristig mitgeteilten mindlich oder fernmundlich
aufgegebenen Bestellungen und Anderungen Gbernimmt der Verlag keine
Haftung fur die Richtigkeit der Wiedergabe.

Probeabzige werden in der Regel nur auf ausdricklichen Wunsch gegen eine
entsprechende Aufwandsentschadigung geliefert. Ein Anspruch hieraufbesteht
nicht. Wenn der Auftraggeber den ihm tberlassenen Probeabzug nicht inner-
halb der gesetzten Frist zurlickgibt, gilt die Zustimmung zum Druck bzw. zur
Veréffentlichung entsprechend dem Probeabzug als stillschweigend erteilt.

Lieferung und Leistung:

Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Zeitschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn,
dass der Auftraggeber die Glltigkeit des Auftrags ausdruicklich davon abhangig
gemacht hat, einen entsprechenden Platzzuschlag anerkennt und eine ent-
sprechende explizite schriftliche Bestatigung des Verlags erfolgt. Wenn die
Heftstruktur oder der Umfang der Zeitschrift sich andern, steht dem Verlag ein
Rucktrittsrecht zu. Der Besteller kann Anzeigen nur bis zum Redaktionsschluss-
termin fur die jeweilige Ausgabe schriftlich widerrufen bzw. kiindigen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht oder nur schwer
als Anzeigen erkennbar sind, kénnen vom Verlag entsprechend kenntlich
gemachtwerden. Der Verlag ist befugt, selbst verbindlich bestatigte Anzeigen-,
Beilagen- oder Beihefterauftrage nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflichtgemaRem
Ermessen des Verlags gegen geltende Rechtsnormen, gegen behordliche
Bestimmungen oder gegendie guten Sittenverstd3toder deren Veroffentlichung
fur den Verlag unzumutbar ist. Ob der Verlag einen Druckauftrag annimmt,
kann er erst nach Vorlage eines Musters entscheiden.

Sofern keine besonderen GréRenvorschriften vereinbart sind, wird die Anzeige
vom Verlagin dem dafiir Gblichen Format gesetzt und die tatsachliche Abdruck-
héhe fir die Preisberechnung zugrunde gelegt.

Der Verlag ist ermachtigt, die fur die Anzeigen erforderlichen Druckunterlagen
auf Kosten des Auftraggebers zu bestellen. Mehrkosten, die durch vom Auf-
traggeber gewiinschte Anderungen der urspriinglich vereinbarten Ausfiihrung
entstehen, tragt der Auftraggeber.

Bei Chiffreanzeigen haftet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe im Rahmen der verkehrsiblichen kaufmannischen Sorgfalt. Fir
die Weiterleitung jeglicher Angebote oder Nachrichten gelten verkehrsubliche
Ubermittlungswege (z. B. auf dem Postweg) ohne Sonderkosten (z. B. flr
beschleunigte Abwicklung).

Bei Verlust oder Verzégerungin der Ubermittlung von Angeboten sind Gewahr-
leistungs- und Schadensersatzanspriche, soweit gesetzlich zuldssig, ausge-
schlossen. Der Verlag behalt es sich im Interesse des Auftraggebers vor, ein-
gehende Angebote zum Schutz vor Missbrauch des Zifferndienstes zu Prif-
zwecken zu 6ffnen.

Rechnungslegung, Falligkeit, Zahlung, Verzug:

Sofern keine abweichenden Vereinbarungen existieren, sind Rechnungen
binnen 14 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abzlge zahlbar. MaRgeblich fur
die Wahrung der Frist ist der Zahlungseingang beim Verlag. Bei Uberschreiten
der Fristwerden Verzugszinsen sowie notwendige Einziehungskosten jeglicher
Art in Rechnung gestellt.

Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des Auftrags bis
zur Begleichung zuriickstellen sowie fir gegebenenfalls weitere Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Dies gilt sinngemal3 auch im Falle des Vorliegens
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers.

Agenturen, die im eigenen Namen und auf eigene Rechnung, aber fur Dritte
Anzeigen bestellen, haften gesamtschuldnerisch fur alle Forderungen, die sich
aus dieser Bestellung ergeben. Der Verlag liefert zusatzlich zur Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg.

Erfuallungsort:

Furbeide Parteienistder Erflllungsortder Sitzdes Verlagsin Grafrath. Gerichts-
stand ist das Grafrath am nachsten gelegene zustandige Amtsgericht in Furs-
tenfeldbruck. Dies gilt auch fur Nichtkaufleute. Anwendung findet das Recht
der Bundesrepublik Deutschland, wie es unter Inlandern gilt. Die Anwendung
etwaiger abweichender internationaler Ubereinkommen wird ausgeschlossen.

Datenhaltung:

Mit der Veroffentlichung eines Artikels im Printmedium erklart sich der Auf-
traggeber damit einverstanden, dass der Artikel im Internetarchiv unter www.
trillium.de zum Abruf eingestellt wird. Ferner ist der Auftraggeber damit ein-
verstanden, dass flr die Kontaktaufnahme notwendige Daten durch die Trillium
GmbH verarbeitet und gespeichert werden. Eine Weitergabe von (Auftrags-)
Daten an Dritte durch Trillium erfolgt nicht. Der Verlag ist berechtigt, alle Daten
der Anzeigen nach Ablauf von 24 Monaten zu vernichten. Bei etwaigem Verlust
haftet der Verlag vor Ablauf dieser Frist nur im Falle grober Fahrlassigkeit.

Preisgestaltung:

Es gelten die in den Mediadaten aufgefiihrten Preise. Bei langer laufenden
Auftragen treten bei Anderungen - sofern keine anderen Vereinbarungen
getroffen wurden - die neuen Preise in Kraft.

Salvatorische Klausel:

Sollten einzelne Bestimmungen eines Vertrags unglltig sein oder ungdltig
werden, so bleiben die tbrigen Regelungen sowie die Geltung des Vertrags als
Ganzes hiervon unberihrt. Lediglich die fragliche (nichtige) Bestimmung soll
durch eine Regelung ersetzt werden, die dem Sinn und Zweck des vertraglich
Gewollten beider Parteien am nachsten kommt.
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