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<% Profil & Verteiler

Unsere Leser sind lhre Zielgruppe

In Zeiten der Restriktion und Rationierung besteht die eigentliche He-
rausforderung darin, Wettbewerbsvorteile durch Innovation und Inves-
tition zu erzielen. Fur diese Trendwende in der Medizin setzt sich der
Trilium-Report ein.

Mit uns erreichen Sie die Entscheidungstrager in Krankenhausem
und Universitaten auf administrativer und wissenschatftlicher Ebene.
Unsere Starken liegen darin, komplexe Zusammenhange verstand-
lich darzustellen, schwierige Sachverhalte entscheidbar zu machen
und Trends fruhzeitig zu erkennen.

Der Trillum-Report erscheint vierteliahrlich mit einer Druckauflage von
12.000 Exemplaren. Davon gehen 4.200 an Abonnenten und 2.500
an arztiche und kaufmannische Fuhrungskrafte im Krankenhaus.
4.900 Exemplare werden themenbezogen auf Tagungen und Mes-
sen sowie an Sponsoren vertellt.

Medienkooperationen mit den einschlagigen Berufs- und Fach-
verbanden sowie Messe- und Tagungsveranstaltern (siehe S. 8-9)
sichemn die Aktualitat unserer Themen und sorgen fUr eine zielgrup-
pengerechte Verbreitung.

Verteilerschlissel (Druckauflage 12.000)
Stand Oktober 20171

Abonnenten 35%
Versand 41%

Krankenhausleitung 21% Archiv & Autoren 3%

Themenspezifischer

[l Themenspezifischer Versand:
Tagungen, Fachmessen und
ausgewahlte Zielgruppen

. Abonnenten:
Verbande, Unternehmen, Einzelpersonen

[ Krankenhaus:
kaufmannische und arztliche Leitung

[[] Archiv und Autoren




Partnerverbénde & Allgemeines $#

Unsere Partnerverbande (siandg Okiober 2011)
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PATHOLOGEN e.V.

Bio DEUTSCHLAND H peUTscHER

Berufsverband Deutscher
Laborarztee. V.

Bundesverband Deutscher
Pathologene. V.

By

BIO Deutschland e. V.

Deutsche Vereinte Gesellschafi
— fiir Klinische Chemie und Laboratoriumsmedizin eV

Deutsche Vereinte Gesellschaft fur
Klinische Chemie und

DELABe. V. Laboratoriumsmedizine. V. Forum MedTech Pharmae. V.
Innovations- D D
haslthrara und Griinderzentrum
"7 ealthcare.saarland ‘ Biotechnologie IZB E D
Martinsried - Fraising
Interdisziplinére Gruppe
Innovations- und Griinderzentrum fur Labormedizin und
Healthcare Saarland Biotechnologie Durchflusszytometrie e. V.
-
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Verband der
Diagnostica-Industrie

Schweizerische Union
fur Labormedizin

Vereinigung Deutscher
Biotechnologie-Unternehmen
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$% Redaktionelle Produktinformationskasten

Informationskasten

im Trillum-Layout eignen sich besonders gut,
um lhre Produkte und Dienstleistungen zu prasentieren.
den von unseren Lesem als hochwertige Information wahrgenommen
und entsprechen dem deutschen Presserecht, das die Trennung von
redaktionellen und werbenden Beitragen fordert. Wir bendtigen einen aussa-
gekraftigen Text, das Unternehmenslogo, eine Abbildung und Kontaktadresse.
Gestaltung des Produkiinformationskastens und Unterstitzung durch unsere
Fachredaktion sind im Preis inbegriffen.

Sie  wer

Sémtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer.

4

1/1 Seite
Hochformat

Zeichenzahl ca. 3.200

Preis: 3.340 €

1/3 Seite

Querformat

Zeichenzahl ca. 1.200
Preis: 1.640 €

2/3 Seite
Hochformat

Zeichenzahl ca. 2.500

Preis: 2.640 €

1/3 Seite

Hochformat

Zeichenzahl ca. 1.200
Preis: 1.640 €

Doppelseite
Hochformat

Zeichenzahl ca. 6.000
Preis: 5.440 €

1/2 Seite

Querformat

Zeichenzahl ca. 1.800

Preis: 2.120 €

1/4 Seite

Hochformat

Zeichenzahl ca. 650

L T Preis: 1.240 €



MarktUbersichten und Anzeigen $#

System- oder Testlibersichten in tabellarischer
Form oder im Visitenkartenformat publizieren wir
im Kontext hochwertiger neutraler Fachartikel
und sichern ihnen so einen hohen Aufmerksam-
keitseffekt.

Unsere Ubersichten erheben keinen Anspruch
auf Vollstandigkeit und basieren auf Hersteller-
angaben.

Tabellenspalten
Herstellerspezifische
Angaben in einer
Tabellenspalte

Preis: 1.340 €
Buchungsrabatt:

* zweite Spalte 25%
* dritte Spalte 50%

Visitenkarten
1/6 Seite

*Unternehmenslogo
*Ansprechpartner

o Text

Zeichenzahl ca. 300
Preis: 840 €

Image-Anzeigen empfehlen wir als Serie Uber
das ganze Jahr verteilt oder als Einzelschaltung
anlasslich von Fachtagungen und Messen.

Bei Mehrfachschaltung gewéahren wir Sonder-
konditionen (siehe S. 7).

Auf Anfrage Ubemehmen wir auch die pro-
fessionelle  Gestaltung und Erstellung  Ihrer
Annonce zu fairen Preisen.

1/2 Seite Hochformat

im Anschnitt:
105 x 297 mm*

Preis: 2.120 €

Séamtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer | *zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten.

|
_
-

1/1 Seite

im Anschnitt:
210 x 297 mm*

U2 und U4: 4.140 €
Sonstige Platzierung
Preis: 3.340 €

1/3 Seite Querformat
im Satzspiegel:

180 x 80 mm

im Anschnitt:

210 x 100 mm*

Preis: 1.640 €

_
]

1/2 Seite Querformat

im Anschnitt:
210 x 139 mm*

Preis: 2.120 €

1/3 Seite Hochformat

im Satzspiegel:
56 x 250 mm
im Anschnitt:
71 x 297 mm*

Preis: 1.640 €



$% Sonderdrucke, Beilagen und Stellenanzeigen

Sonderdrucke aus dem Trilium-Report, bestehend aus Ihren eigenen Sonderdrucke | 1-Sefter 2-Seiter | 4-Seiter 6-Seiter

Beitragen und - bei Bedarf - entsprechenden neutralen Fachartikeln,

gestalten wir in Abstimmung mit Ihnen individuell. 500 Stiick 570 € 680 € 1360 € 2.040 €
Durch das typische Trilium-Layout vermitteln Sie bei Ihren eigenen Ver-
anstaltungen, auf Messen oder beim Versand Seriositat und erzielen 1.000 Strick 630 € 760 € 1520 € 2080 €
einen hohen Wiedererkennungseffekt.
2.000 Stuck 730 € 880 € 1.760 € 2.640 €

Technische Angaben:
Sonderdruckformat:  DIN A4, 210 x 297 mm 3.000 Stick 830 € 990 € 1.980 € 2970 €

als Bellage max. 205 x 292 mm
Druck: Digital- oder Offsetdruck - je nach Auflage 5.000 Stick 090 € 1180 € 2360 € 3540 €

Papier 135 g/m2, Vierfarbdruck, Bilderdruck glanzend

Beilagen

Beilagen kénnen ab 1.000 Stick in den Trilium-Report einsortiert und an
einen gezielten Verteller verschickt werden. Typische Verteller sind zum
Beispiel Krankenhausleitungen, Partnerverbande fur bestimmte Berufs-
gruppen (Laborarzte, Pathologen usw.) oder ausgewahite Tagungen.
Als Format kann ein Flyer, ein mehrseitiges Faltblatt im Wickelfalz oder Preis 240 €
auch ein Heft gewanlt werden. 7 pro 1.000 Stiick

max. Format: 205 x 292 mm
Papier: min. 135 g/m?2

—E

Stellenanzeigen erreichen unsere qualifizierte Fachleserschaft aus den medizinischen Bereichen Wissenschaft, Forschung und Industrie.
Geeignete Formate finden Sie auf den Seiten 4-5.
Wir gewahren auf Stellenannoncen einen Rabatt in Hohe von 50 % auf die jeweils angegebenen Preise.

Séamtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Umsatzsteuer sowie ggf. Versand- und Produktionskosten.
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Konditionen & Ansprechpartner <%

Verkaufspreise Trillium-Report

Einzelheft 12 € ik gesetzlicher USt. und Versandkosten

Jahresabonnement' | Preis je Heft? Gesamitpreis pro Jahr?

1 Abonnement 8,00 € 32,00 €
3 Abonnements 580¢€ 69,60 €
10 Abonnements 4,20 € 168,00 €
25 Abonnements 3,80 € 380,00 €

'Entspricht vier Ausgaben. Das Abo verléngert sich automatisch um jeweils ein Jahr. Schriftliche
Kundigung ist bis zum 1. Dezember des laufenden Jahres méglich.

27zgl. gesetzlicher USt. und Versandkosten

Ihre Ansprechpartner

Herausgeber/Chefredakteur (V.i.S.d.P)
Prof. Dr. med. Georg Hoffmann
ghoffmann@trilium.de

Anzeigen & Vertrieb

Renate Flinspach
rfinspach@trillium.de
Produktionsleitung
Manuela Steinert
msteinert@trilium.de

Alexander Lautsch
alautsch@trillium.de

Adelheid Rodig
aroedig@trillium.de

Chef vom Dienst
Martin Hoffmann
mhoffmann@trillium.de

Sonderkonditionen auf Anzeigen und
redaktionelle Produktinformationskéasten

Mehrfachschaltungsrabatt:

Bel Mehrfachbuchung innerhalb eines Kalenderjahres bieten wir
folgende Rabattstufen (nicht ruckwirkend anrechenbar).

ab 3-fach Schaltung: 5%

ab 4-fach Schaltung: 10%

Tabellen- und Visitenkartentbersichten sind nicht abzugsfahig.

Kooperationspartner:

Sofern Sie an einer Jahreskooperation mit regelmaBiger Prasenz
interessiert sind, bieten wir ab einem Jahresumsatz in Hohe von
10.000 € zusatzlich einen Partnerrabatt in Hohe von 15% an.

Leitende Redakteure in freier Mitarbeit

IT/Medizintechnik:
Ralf Buchholz, rlbuchholz@ralfouchholz-hc.de

Medizin/Politik:
Dr. med. Oliver Erens, erens@gmx.de

Technologie:
Dr. Elke Matuschek, e matuschek@kompass-pr.de




<% Themenvorschau

Frihjahrsausgabe Sommerausgabe

Heft 1/2012 Heft 2/2012
Erscheint voraussichtlich Marz/April Juni/duli
Redaktionsschluss 16.03.2012 15.06.2012

Schwerpunkte Medizin & Technologie

Stoffwechselerkrankungen (Diabetes mellitus)
Informations- und Kommunikationstechnologie

Lungenerkrankungen (COPD)
Transplantation & Neuroprothetik

Medienpartnerschaften mit Fachtagungen
und Messen

Kooperationen in Vorbereitung:

Die Ausgabe wird jeweils in die Kongressmappen verteilt
oder liegt am Fachpressestand aus.

Analytica

17.-20. April 2012, Minchen
Labortechnik, Analytik, Biotechnologie
BAMI

19.-.21. April 2012, Erfurt
Mikrobiologie, Virologie, Infektionsepidemiologie
conhIT

24.-26. April 2012, Berlin
Gesundheits-IT

DDG

16.-19. Mai 2012, Stuttgart

Diabetes mellitus

4. Woche der Pathologie

31. Mai - 03. Juni 2012, Berlin
Pathologie

Swiss MedLab

12.-14. Juni 2012, CH-Bern
Labormedizin

»1ag des Cholesterins® (Lipid-Liga)
22.-28. Juni 2012, Gottingen
Fettstoffwechselkrankheiten

Transplantation 2012

15.-19. Juli 2012, Berlin

Transplantation

IFBLS World Congress

18.-22. August 2012, Berlin

Biomedical Laboratory Science

DGTI 2012

11.-14. September 2012, A-Graz
Transfusionsmedizin, Immunhamatologie
GMDS 2012

16.-21. September 2012, Braunschweig
Medizinische Informatik
BDL-Herbsttagung

20.-22. September, Berlin

Labormedizin

9. Jahrestagung der DGKL 2012
26.-29. Sept. 2012, Mannheim
Klinische Chemie, Labormedizin

DGHM Jahrestagung

30. September - 03.0ktober 2012, Hamburg

Hygiene, Mikrobiologie




Themenvorschau $#

Herbstausgabe Winterausgabe

Heft 3/2012 Heft 4/2012
September/Oktober Dezember/Januar 2013
14.09.2012 14.12.2012

Herz-Kreislauf-Erkrankungen (Schlaganfall)
Pravention & Regeneration

Neurodegenerative Erkrankungen (M. Parkinson)
Geriatrie & Ambient Assisted Living

11. Gesundheitskongress
11.-12. Oktober 2012, Minchen
Gesundheitswirtschaft

3. Nationale Fachkongress Telemedizin
01.-02. November 2012, Berlin
Telemedizin

MEDICA mit

MEDICA MEDIA FORUM und
COMPAMED

14.-17. November 2012, Dusseldorf
Medizin- und Informationstechnik
Gesundheitstelematik
Hightech-Losungen fur die Medizin

9. AIO-Herbstkongress
15.-17. November 2012, Berlin
Onkologie

GSZ Jahrestagung 2012
November 2012, Leipzig
Stammzellforschung

15. Bamberger Morphologietage
18.-20. Januar 2013, Bamberg
Pathologie, Histologie, Zytologie
GTH 2013

20.-22. Februar 2013, Munchen
Thrombose, Hamostase

VAAM 2013

10.-13. Mérz 2013, Bremen
Mikrobiologie

3. Diagnostik Update

15.-16. Marz 2013

Labormedizin

IGLD 2013

15.-17. Marz 2013, Dresden
Labormedizin, Durchflusszytometrie
REMMDI 2013

21.-28. Marz 2013, Regensburg
Molekulardiagnostik

23. ECCMID

27.-30. April 2013, Berlin

Klinische Mikrobiologie, Infektionskrankheiten

Themen im Trillium-Report

Unsere Themenauswahl orientiert sich
an den Schwerpunkten deutscher
Gesundheitspolitik, an aktuellen Tech-
nologietrends und ganz besonders an
den Tagungen und Messen, mit denen
wir regelmaBig Medienkooperationen
vereinbaren.

Bei diesen Veranstaltungen liegt der
Trillium-Report in der Regel am Fach-
pressestand aus oder wird in die Kon-
gressmappen verteilt. So erreichen Ihre
publizierten Botschaften intereressierte
Zielgruppen treffsicher und ohne Mehr-
kosten.

es Trillium-Report?

mich gerne fur professionelle
g bei der grafischen Umsetzung
lhrer Ideen und Anzeigen

Ich biete Ihnen Layout und Gestaltung fur

* Printerzeugnisse
* Internet
* Corporate Design

Christina Hoffrann
Diplom-Designerin (FH)
info@adlinea-design.de
www.adlinea-design.de

Tel.: 0179 /90 262 08

ad|inea

design B christina hoffmann




3% AGB

Die nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten auch fur alle
kunftigen Anzeigenauftrage, sowohl fur Druckerzeugnisse des Verlages als auch
fur alle sonstigen Erscheinungsformen (z. B. fur den Internetauftritt des Verlages
oder digitale Datentrager).

Insofern umfassen die Formulierungen dieser AGB bezUglich der Druckerzeug-
nisse sinngeman stets auch alle weiteren Erscheinungsformen.

Vertragsschluss: Erteilt ein Kunde einen Anzeigenauftrag, handelt er im ei-
genen Namen und auf eigene Rechnung, sofern dies nicht anders deklariert
wurde. Die aus der Preisliste ersichtlichen Preise und Nachlasse kénnen fur
alle Auftraggeber einheitlich berechnet werden. Dabei werden Vertragsinhalte
ausschlieBlich schriftlich festgelegt (in der Regel Uber die Auftragsbestatigung).
Nebenabreden jeder Art, auch mit Vertretern bzw. Mitarbeitern des Verlages,
gelten als unverbindliche Vorbesprechungen und sind nicht Gegenstand des
Vertrages, bis sie vom Verlag schriftlich bestatigt worden sind.

Widerruf und Storno auch bei Dauerauftragen gelten als Kindigung gem. §649
BGB. Nachlasse entfallen insoweit, wenn der Auftraggeber vereinbarte Anzeigen
nicht abnimmt, auBer die Nichterfullung ist vom Verlag zu vertreten.

Gegenseitige Rechte und Pflichten: Fir die rechtzeitige Lieferung von
Anzeigenauftragen in  vollstandiger Form oder zurickgesandter Probe-
abzlge spéatestens bis zum jeweilligen Anzeigenschlusstermin, Udber den
sich der Auftraggeber durch Ruckfrage bei der Anzeigendisposition in-
formieren muss, ist der Auftraggeber verantwortlich. Wenn nicht sofort er-
kennbare Mangel der Daten erst beim Druckvorgang deutlich werden,
so entfallen Gewahrleistungsanspriche jeglicher Art.  Nachbesserungen
z. B. in elektronischen Medien werden nach Reklamation durch den Auftragge-
ber schnellstmoglich durchgefuhrt.

Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der An-
zeige lediglich gemaB der ublichen Druckqgualitat im Rahmen der gegebenen
technischen Moglichkeiten und der verwendeten Papierqualitat.

Der Auftraggeber halt den Verlag von allen eventuellen Ansprichen Dritter v. a.
aus urheber- oder wettbewerbsrechtlichen Grinden frei. Er tragt die Kosten einer
durch eine Anzeige verursachten Gegendarstellung nach MaBgabe der jeweils
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geltenden Anzeigentarife.

Der Auftraggeber hat bei unrichtiger, unleserlicher oder unvollstandiger Wie-
dergabe oder bei nicht oder nicht rechtzeitig oder nicht am zugesagten Platz
erfolgten Anzeigenverdffentlichung Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
Ersatzanzeige in dem Ausmabl, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
worden ist.

Schadensersatzanspriche aus rechtlichen Grinden jeglicher Art sind auBer bei
Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertre-
ters oder seiner Erfullungsgehilfen ausgeschlossen. Gleiches gilt auch fur das
Fehlen zugesicherter Eigenschaften. Reklamationen mussen spatestens vier
Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden. Bei Wieder-
holungsanzeigen entfallen alle Gewahrleistungsanspriche, wenn der Auftrag-
geber nicht rechtzeitig vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den
Fehler hinweist. Bei kurzfristig mitgeteilten mindlich oder fernmundlich aufgege-
benen Bestellungen und Anderungen Gbernimmt der Verlag keine Haftung fur
die Richtigkeit der Wiedergabe.

Probeabztge werden in der Regel nur auf ausdricklichen Wunsch gegen eine
entsprechende Aufwandsentschadigung geliefert. Ein Anspruch hierauf besteht
nicht. Wenn der Auftraggeber den inm mitgeteilten Probeabzug nicht innerhalb
der gesetzten Frist zurickgibt, gilt die Zustimmung zum Druck bzw. zur Verdi-
fentlichung entsprechend dem Probeabzug als stillschweigend erteilt.

Lieferung und Leistung: Fir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Zweitschrift wird keine
Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gultigkeit des Auf-
trages ausdrucklich davon abhangig gemacht hat, einen entsprechenden Platz-
zuschlag anerkennt und eine entsprechende explizite schriftliche Bestatigung
des Verlages erfolgt. Wenn die Heftstruktur oder der Umfang der Zeitschrift sich
andern, steht dem Verlag in letzterem Falle ein Rucktrittsrecht zu. Der Besteller
kann Anzeigen nur bis zum Redaktionsschlusstermin fur die jewellige Ausgabe
schriftlich widerrufen bzw. kindigen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht oder nur schwer als
Anzeigen erkennbar sind, kdnnen vom Verlag entsprechend kenntlich gemacht



AGB 3%

werden. Der Verlag ist befugt, selbst verbindlich bestatigte Anzeigen-, Beilagen-
oder Beihefterauftrage nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsat-
zen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflichtgemaBem Ermes-
sen des Verlages gegen geltende Rechtsnormen, behordliche Bestimmungen
oder gegen die guten Sitten verstoBt oder deren Veroffentlichung fur den Verlag
unzumutbar ist. Uber die Annahme des Drucks von Auftragen kann der Verlag
erst nach Vorlage eines Musters entscheiden.

Sofern keine besonderen GroBenvorschriften vereinbart sind, wird die Anzeige
vom Verlag in dem dafur Ublichen Format gesetzt und die tatsachliche Abdruck-
hohe der Preisberechnung zu Grunde gelegt.

Der Verlag ist ermachtigt, die fur die Anzeigen erforderlichen Druckunterlagen fur
den Auftraggeber auf dessen Kosten zu bestellen. Mehrkosten, die durch vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende Anderungen der urspriinglich
vereinbarten Ausfuhrung entstehen, tragt der Auftraggeber.

Bei Chiffreanzeigen haftet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe im Rahmen der verkehrsublichen kaufmannischen Sorgfalt. Fur die Weiter-
leitung jeglicher Angebote oder Nachrichten gelten verkehrstbliche Ubermitt-
lungswege (z. B. auf dem Postweg) ohne Sonderkosten (z. B. fur beschleunigte
Abwicklung).

Wegen nicht zu vertretendem Verlust oder Verzogerung in der Ubermittiung von
Angeboten sind Gewahrleistungs- und Schadensersatzanspriche, soweit ge-
setzlich zulassig, ausgeschlossen. Der Verlag behalt es sich im Interesse und
zum Schutz des Auftraggebers vor, eingehende Angebote zum Schutz vor Miss-
brauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu offnen.

Rechnungslegung, Falligkeit, Zahlung, Verzug: Sofern keine abwel-
chenden Vereinbarungen existieren, sind Rechnungen binnen 14 Tagen ab
Rechnungsdatum ohne Abzlge zahlbar. MaBgeblich fur die Wahrung der Frist ist
der Zahlungseingang beim Verlag. Bei Uberschreiten der Frist werden Verzugs-
zinsen sowie notwendige Einziehungskosten jeglicher Art in Rechnung gestellt.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug des Auftraggebers die weitere Ausfuhrung
des laufenden Auftrages bis zur Begleichung zurtickstellen sowie fur ggf. weitere
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Dies gilt sinngemas auch im Falle des Vor-
liegens begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers.

Agenturen, die im eigenen Namen und auf eigene Rechnung, aber fur Dritte
Anzeigen bestellen, haften gesamtschuldnerisch fur alle Forderungen, die sich
aus dieser Bestellung ergeben. Der Verlag liefert zusatzlich zur Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg.

Erfillungsort: Fir beide Parteien ist der Erfullungsort der Sitz des Verlages
in Grafrath. Gerichtsstand ist das Grafrath am nachsten gelegene zustandige
Amtsgericht in Furstenfeldbruck. Dies gilt auch fur Nichtkaufleute. Anwendung
findet das Recht der Bundesrepublik Deutschland, wie es unter Inlandern gilt.
Die Anwendung etwaiger abweichender internationaler Ubereinkommen wird
ausgeschlossen.

Datenhaltung: Mit der Veroffentlichung eines Artikels im Printmedium erklart
sich der Auftraggeber damit einverstanden, dass die Daten des Artikels im In-
ternetarchiv unter www.trilium.de zum Abruf eingestellt werden. Ferner ist der
Auftraggeber damit einverstanden, dass fur die Kontaktaufnahme notwendige
Daten durch die Trillium GmbH verarbeitet und gespeichert werden. Eine Wei-
tergabe von (Auftrags-)Daten an Dritte durch Trillium erfolgt nicht. Der Verlag ist
berechtigt, alle Daten der Anzeigen nach Ablauf von 24 Monaten zu vernichten.
Bei etwaigem Verlust haftet der Verlag nur im Falle grober Fahrlassigkeit.

Preisgestaltung: ts gelten die in den Mediadaten aufgefuhrten Preise. Bel lan-
ger laufenden Auftragen treten bei Anderungen der Anzeigenpreisliste mangels
anderer Vereinbarungen die neuen Preise in Kraft.

Salvatorische Klausel: Sollten einzelne Bestimmungen eines Vertrages un-
gultig sein oder ungultig werden, so bleiben die Ubrigen Regelungen des Ver-
trages sowie die Geltung des Vertrages als Ganzes hiervon unberthrt. Lediglich
die fragliche (nichtige) Bestimmung soll durch eine Regelung ersetzt werden,
die dem Sinn und Zweck des vertraglich Gewollten beider Parteien am nachsten
kommt.
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