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Der Trillium-Report wird von Organisationen

des Gesundheitswesens als Plattform der Infor-

mation und Kommunikation genitzt. Folgende

Institutionen, Verbande und Firmen sind in die-

ser Ausgabe mit Beitrdgen und/oder Gruppen-

abonnements uber 50 Exemplaren vertreten:

* Berufsverband Deutscher Laborarzte

¢ Bioscientia/Sonic

¢ BIO Deutschland

* Bundesverband Deutscher Pathologen

* Dt. Ges.flr Hygiene und Mikrobiologie

¢ Dt. vereinte Gesellschaft fur Klinische
Chemie und Laboratoriumsmedizin

e Forum MedTech Pharma

e LaborLimbach

* Roche Diagnostics

¢ Roche Applied Science

» Osterreichische Gesellschaft fiir Labora-
toriumsmedizin und Klinische Chemie

e sYnlab

e Sysmex

* Verband der Diagnostica-Industrie

* Vereinigung Deutscher Biotechnologie-
Unternehmen
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Evolution eines Logos

Langjdhrige Leser wissen es bereits:
Trillium ist eine Blume, genauer gesagt
eine dreiblittrige Waldlilienart. Bei der
Griindung der Firma Trillium im Jahr 1995
gab es wichtigere Dinge zu tun, als ein
professionelles Logo zu entwickeln. Ein
schlichtes Bliimchen musste ausreichen.
Es symbolisierte immerhin sieben Jahre
lang die drei damaligen Geschiftsfelder
des jungen Unternehmens und zierte
auch die Titelseite eines
von Trillium herausgege-
benen Supplements von
KlinikManagement Aktuell
(Wikom-Verlag) mitdem
Namen LaborManage-
ment Aktuell.

Im Jahr 2003 wurde der Trillium-Report
als eigenstindige Zeitschrift aus der Taufe
gehoben und erhielt bei dieser Gelegen-
heit auch ein professionelleres Logo, das
sich allméhlich zu einem Markenzeichen
entwickelte. Name und Logo standen
zundchst fiir die drei wichtigsten Leser-

gruppen der Zeitschrift,

spiter auch fiir die drei
Hauptrubriken. Doch
fiir eine dieser Rubriken,
ndmlich die molekulare
Medizin, erwies sich das
Logo ganz unerwartet als
Stein des AnstoBes: Leser und Unterneh-
men aus den Bereichen Biochemie und
Biotechnologie erkannten darin nicht die
stilisierte Blume wieder, sondern das Bio-
hazard-Logo, das auf ihren Labortiiren vor
biologischen Gefahren
warnte. Daran hatten
wir nicht gedacht.

Auf Wunsch unseres
Partnerverbands Verei-
nigung Deutscher Bio-
technologieunterneh-
men haben wir deshalb
fiir die erste Ausgabe 2009 unser Logo
noch einmal umgestaltet und prisentieren
es hiermit als kiinftiges Markenzeichen.
Wie unschwer zu erkennen ist, ndhert es
sich der urspriinglichen
‘ Form der Waldlilie wie-
der stirker an.

‘ Dem Zug der Zeit ent-
‘ sprechend haben wir bei

dieser Gelegenheit auch

etwas weichere Formen
gewihlt, denn das 20. Jahrhundert mit
seiner Uberbetonung harter Ingenieurs-

technik macht, so meinen wir zu beobach-
ten, zunehmend einer biologischeren und
damit womdoglich weicheren Sicht der
Dinge Platz.
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Labordiagnostik ohne Grenzen
Das Strategiespiel
hat begonnen

Und weil wir schon bei der optischen
Neugestaltung waren, erhielt auch die
Titelseite anstelle des bisherigen geraden
Querbalkens eine geschwungene Begren-
zungslinie. Wir hoffen, dass Thnen die
neue Gestalt zusagt, und versichern Thnen
gleichzeitig, dass die Marke Trillium trotz
aller AuBerlichkeiten in ihren inneren Wer-
ten unverindert geblieben ist und bleiben
wird.
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